URBIT MX

Proveedor urbano
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MISION CORPORATIVA

Mantener a la industria de la construccion,
especialmente en los sectores de alcantarillado,
agua potable, energia eléctrica, sefalizacion vial
y estacionamientos, abastecida con productos de
plastico reciclado fabricados por Urbit MX, asi
como con productos de otros fabricantes que
cumplan, al igual que la empresa, con los mas
altos estdndares de calidad y servicio.



DESAFIO A RESOLVER

Se enfrentaban a preguntas clave:

e cCOmo transmitir urbanismo, modernidad
y sostenibilidad en un solo simbolo?

« ¢COmMo crear un logotipo adaptable que
funcionara igual en planos técnicos,
sefialética urbana y presentaciones
corporativas?

¢« ¢COMo lograr que la identidad se
percibiera sofisticada pero accesible?

El desafio era traducir la esencia de las
ciudades inteligentes en un diseino simple,
memorable y escalable. Futuro de la ciudad,
pero con raices sdlidas en la innovacion.



NECESIDAD DE URBIT MX

Urbit, una empresa enfocada en soluciones
urbanas inteligentes (infraestructura, movilidad y
desarrollo sostenible), tenia claro que necesitaba
una identidad visual fuerte que:
« Reflejara modernidad y tecnologia sin perder
la conexion con lo humano y lo urbano.
e Comunicara confianza a instituciones,
inversionistas y ciudadanos.
« Se diferenciara de marcas genéricas de
construccion o urbanismo.
El reto era construir una marca que hablara del
futuro de la ciudad, pero con raices solidas en Ia
innovacion.




PROCESO CREATIVO

El proceso creativo se dio en tres fases:
1. Exploracion y concepto
Analizamos referentes de arquitectura, urbanismoy
tecnologia. De ahi surgio la idea de un logotipo
geomeétrico que evocara planificacion, construccion y
conexion.
2. Bocetaje y abstraccion
Creamos simbolos basados en figuras modulares que
recuerdan a edificios, calles y nodos interconectados. Al
mismo tiempo, buscamos tipografias limpias,
modernas y legibles.
3. Definicion de estilo
Elegimos una paleta cromatica que transmitiera
confianza (azules profundos), innovacion (tonos
brillantes) y sostenibilidad (toques verdes).
El resultado: un disefio balanceado entre lo técnico y lo
humano.



TARIMAS




RESULTADOFINAL

El logotipo de Urbit se convirtid en un simbolo
de futuro urbano. Sus lineas limpias vy
geométricas  transmiten  estructura vy
modernidad, mientras que la tipografia
refleja claridad y profesionalismo.

La nueva identidad logré:

Posicionar a Urbit como una marca
innovadora y confiable en su sector.

4 Crear una presencia visual adaptable
para documentos, sefnalética y plataformas
digitales.

4 Generar orgullo de marca en empleados y
confianza en clientes e inversionistas.
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Innovacion que transforma espacios en experiencias
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